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概要 

本シーズは，中小企業等が自社の技術的

強みの抽出と新規事業参入の方向性を特許

情報から簡易的に検討できる手法である。 

 

 マーケティング的思考による事業展開 
の検討 

 特許情報の解釈および簡易的な調査・分析 
 「特許分析〜ポジショニング・マップによ

る見える化」までの流れをパッケージ化 
 

 

セールスポイント 

１．特許情報を活用したマーケティング・ツール 

２．特許情報を活用した簡易的な探索手法 

３．潜在的な市場の探索〜新規事業のアイデア創

出・具体化までを網羅 

 

企業等での活用例、今後の展望等 

１．特許情報をもとに新規事業展開領域の方向性

を見える化できる。 

２．特許情報をもとに自社の技術的強みを抽出することができる。 

３．特許情報をもとに中小企業の異業種への新規参入機会を作り出すことができる。 
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どのような市場

（分野）へ新規参入
が可能か？

企業が有する技術的強み
（知的財産）

シーズ
起点

技術シーズをベースに

どのような事業展開を行っ
ていくのか？

段階に応じた産学官連携
の実施！

②「マーケティング的思考」

①「場当たり的」

図 1 特許情報を起点としたマーケティング 

図 2 新規事業領域の見える化 
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H06 特許情報を起点としたマーケティング・ツールの開発


